Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022

Taille de ['échantillon : 10 réponses

Moyenne : 24,9

Evolution CA au 2éme Trimestre 2022 v 2021

Ecart-type : 21,2
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B Fléments sous-représentés

B Eiéments sur-représentés

+24,9 % v 2¢me Trim 2021

30%




Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

Fréquentation | 2éme trimestre 2022 v 2021

Stable 13%

En baisse 0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de l'échantillon : 10 réponses

Trésorerie | 2éme Trimestre 2022 vs & 1er Trimestre 2022

Beaucoup dégradee 0%

Peu dégradee 10%

Un peu améliorée _ 20%

Beaucoup améliorée 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

Restauration - Ticket moyen - 2éme Trimestre 2022 / 2éme trimestre
2021

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Pourcentage

Les raisons de l'augmentation du Ticket Moyen

de vos hausses de prix

les clients se font plus plaisir sur
les plats qu'ils commandent

0% 20% 40% 60%
Pourcentage

les clients se font plus plaisir sur
les boissons qu'ils commandent
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80%

60%

40%

Pourcentage

20%

0%

89%

100%

Je pense que cela n'aura pas

Pourcentage

Impact déplafonnement du Ticket restaurant - Juillet 2022

50% - Un report plus important le midi
durant la semaine

40% - Pas de réponse a apporter

10%

Autre

Je pense que cela va faire

d'incidence baisser mon ticket moyen,
notamment le week-end
Métiers : les raisons de I'augmentation du Ticket moyen
150%
100%
100%
67%
50%
0, 0,
50% 250, B 25% 33%
B[ 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% . 0% 0% 0%

0%
de vos hausses de prix les clients se font plus plaisir
sur les plats qu'ils

commandent

les clients se font plus plaisir
sur les boissons qu'ils
commandent

@ Hétel / Hotel-Restaurant
® Food Truck

@ Restaurant
@ Traiteur - Organisateur de réceptions

@ café-Bar-Brasserie
Discothéque

B Fiéments sur-représentés



Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

Taux de réponse : 100%
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25%

Pourcentage
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R

+11,3 %

Evolution CA - JUIN 2022 vs JUIN 2021

Moyenne : 11,3
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B cfiéments sur-représentés



Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

Observatoire GNI 2éme Trim. 2022 | Département Communication Interne & Marketing

Anticipation d'activités 3éme trimestre 2022

Plus soutenu que méme période 2021 i
A l'identique méme periode 2021 *
Moins soutenu que méme période 2021

Trop difficile pour I'neure a anticiper i

30%
30%
10%
30%



Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de l'échantillon : 10 réponses

Hétellerie : taux d’occupation durant le 2éme Trimestre 2022 (en %)

10% 0%

20% 0%

30% 0%

40% 0%

50% 0%

60 % 67%
70% 0%

80% — 3%

90% 0%
100% 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Pourcentage
Quel est votre taux de réservation (Juillet-Aodt 2022) ? (en %)
Moyenne : 6,0 Ecart-type : 3,0

10% 0%

20% 0%

30% e e

40% 0%

50% 0%

60 % 33%

70% 0%

80% 0%

90% e e

100% 0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

Restauration - Répartition du CA

Biére artisanale
Vente a emporter I 3,7

Biére de grande marque

Livraison & domicile | 1,5 Biére sans alcool
Vin rouge
Restauration sur
0 25 50 75 100 125 Vin rosé
Moyenne

Cocktails alcoolisés

Cocktails sans alcool

Eaux

Jus de fruits

Soft drinks (sodas ..)
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Ventes de boissons durant les 3 derniers mois

33%

43%

I A e

YT 0 > 2%

e %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Pourcentage

@® Enhausse @ Stable @ En baisse



Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

EMPLOI SAISONNIER

Difficultés de recrutement pour la saison d'été 2022

Oui, énormément 20%

Oui, plutét 40%

Non, pas vraiment 30%

Non, aucune difficulté 10%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%  45%
Pourcentage

Les postes en tension

En salle 50%

En cuisine

En étage (femme de chambre ..) 0%

En réception 17%

En management équipe 0%
Autre 0% AUTRE : plonge, apprenti

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de l'échantillon : 10 réponses

RESTAURATION ; OFFRE

Pour votre carte de cet été 2022, avez-vous l'intention de ... ? Et au niveau de votre offre pour cet été, vous avez I'intention de ?
Garder le méme
Elargir votre offre 10% / niveau de gamme
d'habitude

Monter en gamme —__

o 10% le choix de vos

Reduire votre offre o plats pour justifier
votre hausse de
prix
0% 20% 40% 60% 80% 100% (20%)
Pourcentage

Et concernant votre offre de boissons, pensez-vous donner plus de places aux cocktails que
d'habitude sur votre carte de cet été ?

Oui, je vais proposer plus de
cocktails alcoolisés

22%

Oui, je vais proposer plus de
cocktails non alcoolisés

44%

cocktails habituelle pour I'été 2022
Non, je vais réduire mon offre de - 1%
cocktails pour I'eté 2022 ?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Normandie" Et DATE_SAISIE.MoisAnnée > 06/2022
Taille de ['échantillon : 10 réponses

SIGNALETIQUE - REPONDANTS

Métiers
%60%
c 30%
3 0% 0% 0%
3 o N
Cafe-Bar- Restaurant Hoétel / Traiteur - Food Truck Discothéque
Brasserie Hoétel-  Organisateur
Restaurant de
réceptions

Situation géographique

Métropole (+ 500 000
habitants)

Ville importante (de + 100
000 habitants)

10%

50%

Ville moyenne (de 20 000 & o
100 000 habitants) - 10%
Campagne - 10%
Montagne 0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Pourcentage
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Répartition Régions




